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Berlin, 15. November 2018

Christian Hoya neuer CMO bei Mister Spex

Heute startet Christian Hoya (33) bei Europas flihrendem Online-Optiker als neuer Chief Marketing
Officer. Bei Mister Spex Gibernimmt er die Leitung des gesamten Marketings und berichtet als Mitglied
des Managements direkt an Geschaftsfihrer Dr. Mirko Caspar. Christian Hoya folgt auf Dr. Jens Reich,
der die Position als CMO seit Marz 2016 inne hatte. Jens Reich wird in die USA ziehen und dort seine

berufliche Laufbahn weiter vorantreiben.

Christian Hoya studierte Betriebswirtschaftslehre und Unternehmensfiihrung an der WHU — Otto
Beisheim School of Management und der University of Texas at Austin mit den Schwerpunkten
Finance, Accounting und Marketing. Nachdem er 2008 seinen Bachelor of Science erhielt, begann er
sein Masterstudium im Bereich Accounting und Finance an der London School of Economics. Nach
erfolgreichem Abschluss des Studiums arbeitete er in der britischen Hauptstadt als Marketing Director
flr Postal Gold, einer Beteiligung von Rocket Internet. Hier verantwortete er insbesondere das
Performance-Marketing mit Fokus auf die Kanale Online, TV und Print. Im Jahr 2011 griindete er
Wine in Black, den fiihrenden Online-Shop fir Premium-Weine. Bis Anfang 2018 war er
Geschaftsfiihrer des Unternehmens und erreichte mit rund 40 Mitarbeitern einen zweistelligen
Millionenumsatz in finf europdischen Landern. Dabei setzte er auf eine konsequente

Kundenorientierung und technologische Ausrichtung des Unternehmens.

»Mister Spex hat in den vergangenen zehn Jahren die Art, wie man Brillen kauft, revolutioniert und
vereinfacht”, sagt Christian Hoya. ,Ich freue mich, gemeinsam mit meinen neuen Kollegen diesen Weg
weiter zu gehen und neue Impulse zu setzen. Besonders spannend finde ich bei Mister Spex die
Kombination aus datengetriebenem Brand- und Performance-Marketing, bei dem immer der Kunde

im Mittelpunkt steht.”

,Wir freuen uns, dass Christian Hoya gemeinsam mit uns die Marke Mister Spex weiter vorantreibt
und unsere Leidenschaft fiir kundenorientiertes und agiles Marketing teilt. Mit ihm haben wir den
optimalen Nachfolger fiir Jens Reich als CMO gefunden. Gleichzeitig mochten wir uns auch bei Jens
Reich fiir seine tolle Arbeit bedanken und wiinschen ihm alles Gute fiir seine Zukunft in den USA“, sagt

Mirko Caspar.
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Uber Mister Spex:

Die Mister Spex GmbH ist Europas fiihrender Online-Optiker. Uber seine Website bietet das Berliner Unternenmen neben
Kontaktlinsen europaweit ein umfangreiches Sortiment an direkt verfligbaren Markenbrillen und -sonnenbrillen zu attraktiven
Konditionen an. Zusétzlich zur Preistransparenz und der Preisersparnis bei Brillen mit Sehstérke profitieren Kunden auch von
kostenlosen Services wie Sehtests und Brillenanpassungen, denn Mister Spex kooperiert in Deutschland, Osterreich, der
Schweiz, den Niederlanden und Schweden bereits mit Giber 500 lokalen Augenoptikern in einem Partnernetzwerk. Im Service-
Team von Mister Spex beraten ausgebildete Augenoptiker die Kunden telefonisch oder per E-Mail. Das Unternehmen verfiigt
Uber eine eigene Optikerwerkstatt in Berlin, in der die Endfertigung und Qualitatskontrolle der Brillen erfolgt. Die gute Qualitat
der Brillen wurde im Dezember 2014 von der Stiftung Warentest bestatigt, die Mister Spex als einen der besten getesteten
Optiker auszeichnete (test 1/2015, S.86 ff.).

Mister Spex feiert 2018 seinen zehnten Geburtstag. Europaweit zahlt das Unternehmen mehr als drei Millionen zufriedene
Kunden. Derzeit beschéftigt Mister Spex tber 450 Mitarbeiter und ist seit 2015 Ausbildungsbetrieb. Das Unternehmen ist mit
eigenen Websites neben Deutschland auch in Osterreich, Frankreich, Spanien, der Schweiz, in GroRbritannien und in den
Niederlanden aktiv und Ubernahm im Juli 2013 zudem das schwedische Online-Eyewear-Unternehmen Lensstore, das
mittlerweile in Norwegen, Finnland und Schweden unter der Marke Mister Spex operiert, sowie im Januar 2015 den
norwegischen Kontaktlinsenhandler Lensit. Im Februar 2016 hat Mister Spex seinen ersten eigenen Store in Berlin eroffnet
und wurde im gleichen Jahr mit dem Red Dot Award fur sein innovatives Ladenkonzept ausgezeichnet. 2017 folgten weitere
Stores in Berlin-Steglitz, Oberhausen, Bremen, Bochum und Dortmund sowie die Pramierung mit dem iF Design Award und
dem POPAI D-A-CH Award. 2018 erdffnete Mister Spex im Fruhjahr drei Stores — im Main-Taunus-Zentrum nahe Frankfurt,
in Erfurt sowie in Essen. Im Sommer folgte mit Mlnster der zehnte Store.
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https://www.misterspex.de/

