S MISTER SPEX

Berlin, 01. Dezember 2020

Mister Spex erwirbt Deep-Tech-Unternehmen Tribe

Europas fuhrender Omnichannel-Optiker Mister Spex hat das Berliner Deep-Tech-
Unternehmen Tribe erworben, um gemeinsam Kl-basierte Lésungen in der Augenoptik zu
entwickeln. Mit diesem Schritt unterstreicht Mister Spex seinen Anspruch, die Customer

Experience in der Augenoptik stetig und technologiegetrieben zu optimieren.

»Wir sind immer auf der Suche nach neuen technologischen Lésungen, um den Brillenkauf noch
einfacher und besser zu gestalten®, sagt Mister Spex Geschaftsfuhrer Dr. Mirko Caspar. ,Mit
der Investition in Tribe mdchten wir unseren digitalen Vorsprung weiter ausbauen und wir freuen

uns auf die Arbeit mit einem groRRartigen Team.*

Das neu erworbene Technologie-Unternehmen Tribe wird weiterhin unabhangig und
eigenstandig agieren. Uber den Kaufpreis habe beide Parteien Stillschweigen vereinbart. Tribe
wurde 2018 gegriindet und fokussiert sich auf Kl-basierte  Anwendungen, die das
Kundenerlebnis beim Brillenkauf malgeblich verbessern. Fir Mister Spex hatte das
Unternehmen bereits Anfang 2020 die virtuelle Anprobe auf Instagram umgesetzt. ,Wir glauben
daran, dass der Kauf einer Brille genau so einfach wie der Kauf von Kleidung und genauso
sicher wie der Gang zum Augenarzt sein sollte®, erklart Julian H6lz, gemeinsam mit Dr. Kevin
Metka Grinder und Geschéaftsfiihrer von Tribe. ,Die Zusammenarbeit mit dem MarktfUhrer in
der Online-Optik ist ein starker Vertrauensbeweis und ein grof3er Ansporn, auf diesem Weg den

nachsten Schritt zu gehen.”

Pressekontakt:
Katharina Berlet | VP Public Relations | Katharina.Berlet@misterspex.de

Anastasia Hansen | Senior PR Managerin | Anastasia.Hansen@misterspex.de

Mister Spex GmbH | Greifswalder StraRe 156 | 10409 Berlin
www.misterspex.de

Uber Mister Spex:

Mister Spex wurde 2007 gegriindet und ist heute der fihrende Omnichannel-Optiker in Europa. Fir sein Uberzeugendes
Geschéaftsmodell wurde das Unternehmen mit zahlreichen renommierten Preisen ausgezeichnet und hat von Anfang an als
wesentlicher Treiber der digitalen Transformation die Optik-Branche grundlegend verandert. In wenigen Jahren entwickelte sich
Mister Spex von einem reinen Online-Player zum erfolgreichen Omnichannel-Optiker mit Uber dreieinhalb Millionen Kunden, 10
européaischen Online-Shops und zahlreichen eigenen stationdren Stores in ganz Deutschland. Als Digital Native spielten
Technologie und Innovation immer eine zentrale Rolle in der Unternehmensentwicklung. Dazu gehéren unter anderem 2D- und
3D-Online-Anproben und intelligente Filter-Funktionen. Ziel von Mister Spex ist es, den Brillenkauf als einfaches und transparentes
Shoppingerlebnis mit Freude am Einkauf zu etablieren. Dafir bietet das Unternehmen neben einem grof3en, vielseitigen Sortiment
aus Qualitatsprodukten auch umfassende Expertise und Beratungsangebote Uiber seinen Kundenservice, die eigenen Stores und

Uber das flachendeckende Partneroptikernetzwerk.
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