Ba€ MISTER SPEX

Berlin, 16. Méarz 2022

50 Stores in Europa: Mister Spex erreicht mit zwei
Neuerodffnungen in Osterreich weiteren Meilenstein und
setzt seinen Omnichannel-Erfolgskurs fort

Mister Spex, Europas fuhrender digital getriebener Omnichannel-Optiker, erweitert sein
Filialnetz und ertffnet am 16. Marz in Wien sowie am 23. Mérz in Linz zwei neue Stores in
Osterreich. Nur ein Jahr nach der europaischen Store-Premiere erreicht Mister Spex damit die
Marke von insgesamt 50 Stores in Deutschland, Osterreich und Schweden. Seit 2016 setzt
Mister Spex auf ein voll digital verzahntes Omnichannel-Angebot aus Online-Services sowie
Vorort-Beratung und baut sein Retailgeschaft auch international sukzessiv aus. Erst im April
letzten Jahres lautete das Unternehmen mit der ersten Filialer6ffnung auRerhalb Deutschlands
den internationalen Roll-out seines Omnichannel-Angebots in Wien ein. Die beiden
Osterreichischen Store-Erdffnungen sind der Auftakt fir eine Vielzahl weiterer Openings, die

2022 folgen werden.

,oechs Jahre nach unserer ersten Filialer6ffnung in Berlin erreichen wir jetzt mit unserem 50.
Store einen echten Meilenstein. Der erfolgreiche Ausbau unseres europaweiten Filialnetzes ist
ein wichtiger Schritt in unserer internationalen Omnichannel-Strategie. Mit unseren smart
verknupften Online- und Offline-Angeboten bieten wir ein einfaches und nahtloses
Einkaufserlebnis und verbinden dabei das Beste beider Welten miteinander. Ich freue mich
sehr, dass wir jetzt auch in Osterreich an immer mehr Orten mit unseren Stores prasent sind*,

sagt Mirko Caspar, Vorstand der Mister Spex SE.

Die Omnichannel-Strategie des Berliner Unternehmens stellt die individuellen Kund*innen-
Bedurfnisse konsequent in den Mittelpunkt und bietet online durch verschiedene Filteroptionen,
die virtuelle Anprobe oder den Online-Sehtest umfangreiche Service-Angebote, die vor Ort
neben der personlichen Fachberatung in den Mister Spex Stores durch zusatzliche Services
wie Sehtests und Brillenanpassungen erganzt werden. Zudem profitieren Kund*innen von
samtlichen Online-Vorteilen und haben auch in den Stores virtuellen Zugriff auf das gesamte

Mister Spex Sortiment, das mehr als 10.000 Brillen von tber 100 Marken umfasst.
Der Mister Spex Store Nummer 49 er6ffnet am 16. Marz 2022, in Wien in der Mariahilfer Stral3e.

Kurz darauf folgt das Opening des 50. Stores im Einkaufscenter PlusCity in Linz am 23. Méarz

2022. Zum Schutz der Gesundheit und Sicherheit von Kund*innen sowie Mitarbeitenden setzt
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Mister Spex in allen Stores auf umfangreiche Hygiene- und Vorsichtsmalihahmen. Es wird

zudem empfohlen, flr Beratungen und Sehtests vorab online einen Termin zu buchen.

Bereits seit 2008 ist Mister Spex in Osterreich aktiv. Zunachst war das Unternehmen mit seinem
Online-Angebot vertreten, bis es 2014 das Partneroptikerprogramm startete, das mittlerweile
zahlreiche kooperierende Optikfilialen in allen wichtigen Ballungszentren umfasst. Analog zu
Deutschland wurde im April 2020 der Online-Sehtest eingefiihrt. Der erste 6sterreichische Store
wurde im April 2021 im Einkaufszentrum SCS eréffnet, seit September 2021 gibt es zudem

noch einen Mister Spex Store im Wiener Donauzentrum.

Anschriften und Offnungszeiten der neuen Mister Spex Stores:

Mister Spex Store Wien
Mariahilfer StralRe 38
AT-1070 Wien

Mo.-Sa.: 10:00 bis 19:00 Uhr

Mister Spex Store Linz (ab 23.03.)
PlusCity, Plus-Kauf-Stral3e 7
AT-4061 Pasching

Mo.-Mi.: 09:30 bis 19:00 Uhr
Do.-Fr.: 09:30 bis 21:00 Uhr

Sa.: 09:00 bis 18:00 Uhr

Uber Mister Spex:

Die 2007 gegriindete Mister Spex SE ist ein mehrfach ausgezeichnetes Unternehmen, das sich zum fiihrenden, digital getriebenen
Omnichannel-Optiker in Europa entwickelt hat. Mister Spex war an der Spitze des Wandels der Branche und hat sich von einem
reinen Online-Player zu einem erfolgreichen Omnichannel-Optiker mit mehr als 5 Millionen Kund*innen, 10 Online-Shops in ganz
Europa und stationdren Einzelhandelsfilialen entwickelt. Als Digital Native waren Technologie und Innovation schon immer
wesentliche Bestandteile der Entwicklung des Unternehmens, von digitalen 2D- zu 3D-Werkzeugen fiir die Rahmenanpassung bis
hin zu intelligenten Browse-Funktionalitaten. Der Fokus von Mister Spex liegt darin, den Brillenkauf fir Kund*innen zu einem
Einkaufserlebnis zu machen, das einfach und transparent ist und gleichzeitig Spal3 macht — in einer Kombination aus einem
umfassenden und vielféltigen Sortiment an hochwertigen Produkten mit umfangreicher Optik-Expertise und Beratung durch den

Kund*innenservice, eigenen Filialen und einem umfangreiches Partnernetzwerk aus Optiker*innen.

Pressekontakt:

Judith Schwarzer | Head of Corporate Communications | Judith.Schwarzer@misterspex.de

Thalissa-Jennifer Klaps | Senior Corporate Communication & PR Manager | Thalissa-Jennifer.Klaps@misterspex.de

Mister Spex SE
Greifswalder StralRe 156
10409 Berlin

www.misterspex.de
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