Ba€ MISTER SPEX

Berlin, 30. Juni 2022

Store Nummer 60: Mister Spex erreicht mit neuer Filiale in
Trier den nadchsten Meilenstein

Mister Spex, Europas filhrender digital getriebener Omnichannel-Optiker, eréffnet am 30. Juni
einen neuen Store in Trier. Damit erweitert das Berliner Unternehmen sein Filialnetz auf
insgesamt 60 Stores in Deutschland, Osterreich und Schweden. Von den in diesem Jahr
geplanten 20 Store Openings hat Mister Spex damit bereits in der ersten Jahreshélfte zwolf

Filialer6ffnungen vorgenommen und setzt seine erfolgreiche Expansionsstrategie fort.

Mirko Caspar, Vorstand der Mister Spex SE, erklart: ,Wir sind voll auf Kurs. Der kontinuierliche
Ausbau unseres europaweiten Filialnetzes schreitet mit schnellen Schritten voran. Wir sind
davon Uberzeugt, dass unser voll digital verzahntes Omnichannel-Angebot aus Online-Services
und Vorort-Beratung ein intuitives, nahtloses Einkaufserlebnis fur unsere Kund*innen schafft.

Ich freue mich, dass wir jetzt auch an der Mosel mit einem Store vertreten sind.”

Die Omnichannel-Strategie des boérsennotierten Optikers stellt die individuellen Kund*innen-
Bedurfnisse konsequent in den Mittelpunkt und ermdglicht ihnen an verschiedenen Touchpoints
genau den Service in Anspruch zu nehmen, den sie fir den Brillenkauf benétigen und
favorisieren. Auch die Kund*innen im Store profitieren von sdmtlichen Online-Vorteilen und
konnen virtuell auf das gesamte Mister Spex Sortiment zugreifen, das mehr als 10.000 Brillen

und Sonnenbrillen von Uber 100 Marken umfasst.

Anschrift und Offnungszeiten des neuen Mister Spex Stores:

Mister Spex Store Trier
Simeonstral3e 33

54290 Trier

Mo.- Fr.: 10:00 bis 19:00 Uhr
Sa.: 10:00 Uhr bis 18:00 Uhr

Uber Mister Spex:

Die 2007 gegrundete Mister Spex SE ist ein mehrfach ausgezeichnetes Unternehmen, das sich zum fuhrenden, digital getriebenen
Omnichannel-Optiker in Europa entwickelt hat. Mister Spex war an der Spitze des Wandels der Branche und hat sich von einem
reinen Online-Player zu einem erfolgreichen Omnichannel-Optiker mit mehr als 5 Millionen Kund*innen, 10 Online-Shops in ganz
Europa und stationdren Einzelhandelsfilialen entwickelt. Als Digital Native waren Technologie und Innovation schon immer
wesentliche Bestandteile der Entwicklung des Unternehmens, von digitalen 2D- zu 3D-Werkzeugen fur die Rahmenanpassung bis

hin zu intelligenten Browse-Funktionalitdten. Der Fokus von Mister Spex liegt darin, den Brillenkauf fir Kund*innen zu einem
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Einkaufserlebnis zu machen, das einfach und transparent ist und gleichzeitig Spa macht — in einer Kombination aus einem
umfassenden und vielféltigen Sortiment an hochwertigen Produkten mit umfangreicher Optik-Expertise und Beratung durch den

Kund*innenservice, eigenen Filialen und einem umfangreiches Partnernetzwerk aus Optiker*innen.

Pressekontakt:
Judith Schwarzer | Head of Corporate Communications | Judith.Schwarzer@misterspex.de

Thalissa-Jennifer Klaps | Senior Corporate Communication & PR Manager | Thalissa-Jennifer.Klaps@misterspex.de

Mister Spex SE
Greifswalder Strasse 156
D-10409 Berlin

Website: www.misterspex.de
Corporate Website: https://corporate.misterspex.com
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