S MISTER SPEX

Berlin, 26. April 2023

Der Mister Spex Flagship-Store in Koln ist ,,Store of the
Year 2023”

Der Kolner Flagship-Store von Mister Spex, Europas fuhrendem digital getriebenen
Omnichannel-Optiker, ist am gestrigen Abend vom Handelsverband Deutschland e.V. (HDE)
im Rahmen des Handelsimmobilien Kongress 2023 in Berlin mit dem renommierten Award
LStore of the Year 2023* ausgezeichnet worden. Fur das Konzept und Design arbeitete Mister
Spex erneut mit der dan pearlman Group zusammen, die auch bereits erfolgreich den ersten
Store von Mister Spex konzipierte, der 2016 im Berliner Einkaufszentrum Alexa eréffnet wurde.
Jedes Jahr vergibt der Handelsverband Deutschland e.V. (HDE) Auszeichnungen fur die
innovativsten und kreativsten Ladenkonzepte. Die pramierten Unternehmen werden von einer

Fachjury aus Expert*innen aus Handelsunternehmen und -institutionen gekairt.

Der Flagship-Store von Mister Spex mitten in der Kdlner Innenstadt wurde im vergangenen
Dezember eroffnet. Auf zwei Etagen und insgesamt 400 Quadratmetern prasentiert das
Berliner Unternehmen in der Kdlner Innenstadt ein bis dato neues Konzept. Es basiert auf der
bewahrten Omnichannel-Strategie von Mister Spex, welches die On- und Offline-Journey der
Kund*innen nahtlos an allen Touchpoints miteinander verknipft. Im Erdgeschoss des
Flagship-Stores steht den Besucher*innen ein umfassendes Sortiment aus Brillen und
Sonnenbrillen aus den Eigenmarkenkollektionen und beliebten Brands zur Verfigung. Im
ersten Obergeschoss fokussiert sich die erste ,Mister Spex BOUTIQUE* ausschlielich auf die
Prasentation von Luxusbrands und Independent Labels. Neben verschiedenen Vor-Ort-
Platzierungen der Brillen und Sonnenbrillen stehen zur Darstellung unterschiedliche Displays
bereit, Uber die aktuelles Bewegtbildmaterial gezeigt wird. An einer Bar kénnen sich
Kund*innen in entspannter Atmosphére inspirieren lassen und nach Bedarf eine Beratung in
Anspruch nehmen. AuBerdem gibt es auch im Flagship-Store die Mdglichkeit, Sehtests und
Anpassungen vornehmen zu lassen. Angelockt werden Besucher*innen schon von Weitem
durch die Uber zwei Etagen platzierte LED-Medienwand an der Aul3enfassade des Flagship-

Stores, die mit aktuellen Kampagnen bespielt wird.

Mirko Caspar, Vorstand von Mister Spex: ,Wir freuen uns sehr tber die Auszeichnung und ich
bedanke mich insbesondere bei Volker Katschinski und dem Team von dan pearlman, das
erneut dazu beigetragen hat, ein wirklich einzigartiges Konzept zu kreieren. Der Flagship-Store

markiert einen weiteren Meilenstein, der erstmals das bekannte Omnichannel-Konzept durch

1/2



S MISTER SPEX

unsere BOUTIQUE vor Ort erganzt. Vielen Dank an die Jury fur die Auszeichnung, die uns

sehr motiviert.”

Volker Katschinski, verantwortlicher Creative Director bei dan pearlman, ergéanzt: ,Der Kdlner
Flagship-Store ist ein echtes Highlight der Mister Spex Omnichannel-Story. Insbesondere die
gigantische Auswahl an Luxus- und Independent-Label-Brillen auf einem eigensténdigen Floor
macht diesen Store zu einem Leuchtturm fir die gesamte Optikerbranche. In diesem Projekt
steckt einfach alles drin, wovon man als Store-Designer trAumen kann: groRartige Marken und
Produkte, neueste Technologien, echte Experiences und eine ausgekligelte Customer

Journey mit anspruchsvollem Design.*

Uber Mister Spex:

Die 2007 gegriindete Mister Spex SE ist ein mehrfach ausgezeichnetes Unternehmen, das sich zum fuhrenden, digital
getriebenen Omnichannel-Optiker in Europa entwickelt hat. Mister Spex war an der Spitze des Wandels der Branche und hat sich
von einem reinen Online-Player zu einem erfolgreichen Omnichannel-Optiker mit mehr als 6,6 Millionen Kund*innen, 10 Online-
Shops in ganz Europa und stationaren Einzelhandelsfilialen entwickelt. Als Digital Native waren Technologie und Innovation schon
immer wesentliche Bestandteile der Entwicklung des Unternehmens, von digitalen 2D- zu 3D-Werkzeugen fur die
Rahmenanpassung bis hin zu intelligenten Browse-Funktionalitaten. Der Fokus von Mister Spex liegt darin, den Brillenkauf fir
Kund*innen zu einem Einkaufserlebnis zu machen, das einfach und transparent ist und gleichzeitig Spal? macht — in einer
Kombination aus einem umfassenden und vielfaltigen Sortiment an hochwertigen Produkten mit umfangreicher Optik-Expertise

und Beratung durch den Kund*innenservice, eigenen Filialen und einem umfangreiches Partnernetzwerk aus Optiker*innen.

Uber dan pearlman:

Die dan pearlman Group ist eine Gruppe inhabergefiihrter, strategischer Kreativagenturen mit tber 120 Mitarbeitern und Sitz in
Berlin. Als Gruppe spezialisierter Unternehmen schaffen sie gemeinsam ein Erlebnis: emotional, relevant und wirtschaftlich
erfolgreich. Die Starke der dan pearlman Group sind ganzheitliche Kreativkonzepte, die durch strategische Prozesse und
innovative Methoden gemeinsam mit den Kunden entwickelt und von einem interdisziplinéren und interkulturellen Team sowie
einem weltweiten Netzwerk an Partnern umgesetzt werden. Begrindet wurde die dan pearlman Group von der dan pearlman
Markenarchitektur mit der Spezialisierung auf Markenstrategie und -erlebnisse im Raum und einen starken Schwerpunkt in der

Kreation und Umsetzung von Retail Experience Formaten.

Pressekontakt:

Judith Schwarzer | Head of Corporate Communications | Judith.Schwarzer@misterspex.de

Mister Spex SE
Greifswalder Strasse 156
D-10409 Berlin

Website: www.misterspex.de
Corporate Website: https://corporate.misterspex.com
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